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 بيان صحافي 

تقرير "حالة قطاع تجارة التجزئة في دولة الإمارات" من "ماجد الفطيم" 

في الإمارات بنسبة  زئةفي متاجر التجإنفاق المستهلكين  زيادةلى إيشير 

 2022% في الربع الأول من عام 14

ً ، متجاوز  2021عام  %3.8ارتفاع الناتج المح�ي الإجمالي بنسبة  عقبتواصل يالنمو في الإمارات   ا
 2019عام  التي سُجّلتمستويات ما قبل الوباء 

  أبرز ما جاء في التقرير:

 ثلاث مرات في الربع الأول مقارنةً  تضاعف التجزئة عبر الإنترنت في متاجرالإنفاق  •

 2019بالأشهر الثلاثة الأولى من عام 

 أع�ى معدل إشغال في العالم لأربعة أسابيع متتالية في فبراير ومارس سجلت الفنادق •

هذا العام، مدعوماً بإنفاق  %3.9بنسبة يُتوقع أن ينمو النفط  القائم ع�ى الاقتصاد غير •

 السياحوارتفاع أعداد  نستهلكيمال

"ماجد الفطيم"، الشركة الرائدة في  ت اليومصدرأ: 2022 29، أبريلدبي، الإمارات العربية المتحدة

كز التسوق والمدن المتكاملة ومنشآت التجزئة والترفيه في منطقة الشرق  مجال تطوير وإدارة مرا

 "حالة قطاع تجارة التجزئة في دولة الإمارات"الفص�ي  هاأحدث نسخة من تقرير الأوسط وأفريقيا وآسيا،

 يةالإنفاق همجهات حول أنماط سلوك المستهلكين وعاداتوالبيانات الاقتصادية والت الذي يتناول أبرز

في الربع الأول  في متاجر التجزئةإلى ارتفاع إنفاق المستهلكين التقرير شير يو في دولة الإمارات.  آرائهمو

اقتصاد عكس استمراراً في تعافي ، مما ي2019ها من عام ذاتفي الإمارات مقارنة بالفترة  2022من عام 

 الوباء. مرحلة الدولة بعد

 معدلوتشير أحدث مجموعة من البيانات إلى عودة المرونة والثقة والاستقرار بالتزامن مع نمو تجاوز 

ولكن تحديات وفي مقدمتها التضخم.  تبرز الانتعاش الاقتصادي، لا تزال ورغم مواصلةما قبل الجائحة. 

من  %89 حيث عبّر تأثير ضئيل ع�ى ثقة المستهلك في الاقتصادسوى ن لارتفاع الأسعار لم يك

 وتوقّع. مماجد الفطيم عن تفاؤله شركةالسعادة التابع ل مختبر المشاركين في استطلاع أجراه
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ة ر البقالتصد� و ، خلال شهر رمضانالإنفاق ع�ى المواد الغذائية والمشروبات زيادة في ه بيان ذاتالاست

 لأسر.لقائمة النفقات المتزايدة المتوقعة 

% هذا العام نتيجة إنفاق المستهلكين وزيادة أعداد 3.9ويُتوقع أن ينمو الاقتصاد غير النفطي بنسبة 

التجزئة  في متاجرتضاعف الإنفاق و . 2022عام % 6.2بنسبة  ككلّ الاقتصاد  ينموتوقع أن السياح. كما يُ 

قطاع  ولا سيما في، 2019عبر الإنترنت ثلاث مرات في الربع الأول مقارنة بالأشهر الثلاثة الأولى من عام 

من  %11نسبة  لت التجارة الإلكترونية شكّ و الأغذية والمشروبات والهايبر ماركت / السوبر ماركت. 

 .الوباء قبل %5 مقارنةً بنسبة، الأولالربع  خلالإجمالي إنفاق التجزئة 

ً فنادق الإمارات طلب وشهدت كتوبر إلى مارس وتحسن اً لافتا والإيرادات لكل غرفة اليومي الأداء  اً فيمن أ

كسبو  اً ذلك جزئي عود، ويمتوفرة دبي. كما سجلت أع�ى معدل إشغال في العالم  2020إلى نجاح إ

 في منتصف مارس.% 85 هالأربعة أسابيع متتالية في فبراير ومارس، حيث بلغت نسبة إشغال

سيدعمه تركيز الحكومة المتواصل ع�ى إدارة  2022إلى أن النمو المتوقع عام  اً ويشير التقرير أيض

عمل من الاثنين إلى الللنمو. وأدى قرار اعتماد أسبوع  الداعمةمجموعة من المبادرات وإطلاقها الوباء 

الإصلاحات الحكومية التي تعزز تطوير الأعمال  ساهمتكما  .مكانة دبي كمركز مالي ترسيخالجمعة إلى 

ً نمو القطاع الخاص. وشمل ذلك قانون إلى حد كبير في ً جديد ا يسمح بالملكية الأجنبية الكاملة  ا

 نسبتها، بزيادة 2021مليار دولار عام  20.7 سجّلي ذال عزز الاستثمار الأجنبي المباشر ، مما للشركات

 العام السابق.ب % مقارنةً 4

 الفطيم القابضة": آلان بجا�ي، الرئيس التنفيذي لشركة "ماجد لوقا

 

 24خلال الأشهر الـ لمسناهالذي  اللافت التحولو الذي نشهدهالانتعاش الاقتصادي الهائل  رغم" 

 في ما يتعلقالعام، لا سيما  التحديات خلالبعض  ةواجهفي مالإمارات  ستستمر دولة ،الماضية

تبقى ة ساسيركائز الأالولكنّ الأسعار واحتمال ارتفاع أسعار الفائدة،  اتضغوطبسلاسل الإمداد و 

ً  التقرير ويُظهر .إليه البياناتتشير متينة حسب ما  فت الصناعات والقطاعات والشركات تكيّ  أنّ  أيضا

قائمة هات وطلبات جديدة للمستهلكين جّ وتمما أدى إلى بروز  ،بسرعة مع أساليب العمل الجديدة

 ستتجه باقتصادمشجّعة و الأشهر الثلاثة الماضية خلال  لمسناهاالتي  إنّ المؤشراتار. الابتكع�ى 

 ."مستويات أع�ى إلىالإمارات 
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 لقطاعالفئات العامة  نموّ الربع الأول من العام مع  وتوسعت معظم قطاعات اقتصاد التجزئة خلال

 سوق الحرةوالمشروبات والصيدلة والصحة والفنادق وال المواد الغذائيةالتجزئة، بما في ذلك 

 فيارتفع الإنفاق  . كمامقارنة بالأشهر الثلاثة الأولى %19بنسبة   ،والإلكترونيات والمفروشات المنزلية

 %24ل وشكّ  2019في الربع الأول من يناير إلى مارس  %10الهايبر ماركت والسوبر ماركت بنسبة 

مقارنةً  %15في الربع الأول بنسبة  الألبسةمبيعات  وزادتالتجزئة.  متاجرفي من نمو الإنفاق 

الساعات وغير الفاخرة والأكسسوارات سابقة، مدعومة بالإنفاق ع�ى الفئات الثلاث السنوات بال

 .والمجوهرات

ً وأشار التقرير أيض حيث ارتفعت القيمة الإجمالية  ،عتوسّ سيإلى أن سوق العقارات في الإمارات  ا

% 124 نسبتها مليار دولار) في فبراير، بزيادة 4.5مليار درهم ( 16.4لمبيعات العقارات في دبي إلى 

كثر من . كما تمّ تسجيل 2021من عام  ذاته الشهرمقارنةً ب  الشهر، بزيادة خلال هذامعاملة  6300أ

 عن العام السابق. %70 نسبتها
 

https://maf.am/SOTREprlAR - يمكن الاطلاع ع�ى كامل التقرير هنا 

 

 -انتهى-

 

المسمى الرسمي للشركة هو؛ شركة "ماجد الفطيم". وعليه يرجى عدم  حظة للزملاء المحررين:ملا

 اختصاره أو استخدام مفردات أخرى مثل (مجموعة) وذلك لتجنب الإشارة إلى كيان تجاري آخر.
 

  عن "ماجد الفطيم"

كز التسوق، والم1992تأسست شركة "ماجد الفطيم" عام  دن ، وهي الشركة الرائدة في مجال تطوير وإدارة مرا

 المتكاملة ومنشآت التجزئة والترفيه ع�ى مستوى الشرق الأوسط وإفريقيا وآسيا.

 

وتحفل قصة نجاح "ماجد الفطيم" بالعديد من الإنجازات، التي جاءت نتيجة رؤية أسسها السيد ماجد الفطيم، الذي 

أسعد اللحظات لكل الناس، كل يوم". وقد بدأت ملامح تلك الرؤية "حلم بتغيير مفهوم التسوّق والترفيه لتحقيق 

كز التسوّق الحديثة والمبتكرة، تم افتتاحها أولاً في دولة الإمارات العربية المتحدة، لتتوسّع  تتجسّد عبر العديد من مرا

كثر من  17بعدها عبر  درجة استثمارية  ألف موظف. وقد نالت المجموعة أع�ى 43سوقاً حول العالم ويعمل بها أ

)BBB.للمؤسسات الخاصة في منطقة الشرق الأوسط ( 

 

فندقاً وأربعة مشاريع مدن متكاملة بالإضافة إلى العديد من  13مركز تسوّق و 29تمتلك وتدير "ماجد الفطيم" اليوم 

كز التسوّق التابعة لشركة "ماجد الفطيم"، "مول الإمارات"، و"مول مصر"، و"مول  المشاريع قيد الإنشاء. وتتضمّن مرا

https://nam12.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fmaf.am%2FSOTREprlAR&data=05%7C01%7Cjessica.dsouza%40edelman.com%7C8c3ccb7976de4d735e6108da29ae4289%7Cb824bfb3918e43c2bb1cdcc1ba40a82b%7C0%7C0%7C637868125742939832%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=qxWruxlpXC0QthTAe0SFo0xUmdR1XrIcxUOVd7fCo70%3D&reserved=0
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كز التسوق المجتمعية "ماي سيتي سنتر"، بالإضافة إلى خمس مجمّعات تسوّق  كز "سيتي سنتر"، ومرا عمان"، ومرا

كثر من  كة مع حكومة الشارقة. كما أنّ للشركة امتياز الاستخدام الحصري لاسم "كارفور" في أ سوقاً ع�ى  30بالشرا

كثر من  مستوى الشرق الأوسط وإفريقيا وآسيا. متجراً، ويشمل ذلك كارفور سيتي+، أول  375وتدير "ماجد الفطيم" أ

 متجر خال من صناديق الدفع في المنطقة، بالإضافة إلى المتجر الإلكترو�ي.

 

كثر من كما تدير "ماجد الفطيم"  كز ترفيه  500أ شاشة سينما في صالات "ڤوكس سينما" التابعة لها، بالإضافة مرا

مستوى من بينها "ماجيك بلانيت" و"سكي دبي" و"آي فلاي دبي" و"دريم سكيب"و"سكي مصر"، عائ�ي عالمية ال

متخصصة في الأزياء والتجزئة والمفروشات المنزلية والديكورات وغيرها. وتعد "ماجد الفطيم" هي الشركة الأم لشركة 

ً من أبرز الأسماء والعلامات التجارية في عالم الأزيا الداخلية مثل "أبيركرومبي آند فتش"  المنزلء ووتدير عددا

و"هوليستر" و"أوُل سينتس" و"لولوليمون أثليتيكا" و"كريت آند باريل" و "ميزون دو موند" و"ليغو" و"ذات" المتجر 

والتطبيق الإلكترو�ي للأزياء. كما تشغّل "ماجد الفطيم" شركة إدارة المرافق "إنوڤا" من خلال مشروع مشترك مع 

 ، العالمية الرائدة في مجال إدارة الموارد البيئية. يوليا""ڤشركة 

 

 

www.majidalfuttaim.com/ar 

 

 يرجى متابعتنا عبر:

https://www.youtube.com/user/majidalfuttaim    

https://www.facebook.com/MajidAlFuttaim     

  https://www.instagram.com/majidalfuttaim    

  https://www.tiktok.com/@majidalfuttaim  

  https://www.youtube.com/user/majidalfuttaim  

https://twitter.com/majidalfuttaim                     

https://www.linkedin.com/company/majid-al-futtaim     
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